CZads
na polskie

Odkad nasz kraj zwrdcit sie na Zachod, polskie firmy musiaty przekonac do siebie

nowych klientow i pokonac europejska konkurencje. Dzi$ nierzadko maja globalne ambicje.

| bardzo dobrze, bo sukces w biznesie nigdy nie byt tak bardzo uzalezniony od innowacyjnosci
i kreatywnosci,

dr Matgorzata Bonikowska

OlSCY przedsiebiorcy od ponad dwoch dekad
konsekwentnie robig swoje, mimo nie zawsze
sprzyjajacych warunkow. Najpierw dostoso-
wywali jako$¢ produktow i ustug do wymogow
i standardéw Unii Europejskiej, potem musieli
mierzy¢ si¢ z ostra konkurencjg i nauczy¢ funk-
cjonowania na wewnetrznym rynku Unii, jed-
noczesnie szukajac dla siebie nisz. Pare lat temu
wkroczyli w kolejny etap - aspirujg do dzialania
w globalnej gospodarce. Umig¢dzynarodowienie
krajowego biznesu jest takze jednym z celéw ko-
lejnych ekip rzadzacych. To potaczenie wysitkow
firm i aktywno$ci panstwa powoli przynosi efek-
ty - produkty made in Poland znéw sa obecne
w roznych zakatkach $wiata, cho¢ jeszcze nie za-
wsze pod wlasng marka.

Jak wynika z badan prowadzonych przez
PAIIZ, gtéwne motywy wychodzenia polskich
przedsiebiorcéw na zagraniczne rynki to: daze-
nie do wzrostu przychodéw, che¢ ucieczki ,,do
przodu” (od konkurencji), perspektywa wyz-
szych marz ze sprzedazy, che¢ pozyskania nowych
klientéw, a takze szukanie sposobow ograniczania
ryzyka biznesowego poprzez dywersyfikacje part-
neréw i rynkow.

Najbardziej dynamicznie rozwija si¢ eksport,
ktory na przestrzeni ostatnich lat wzrést o okolo
55%. Rosna takze polskie inwestycje — ich warto$¢
w 2015 r. wyniosta facznie prawie 2,59 mld euro.

Zagraniczne rynki podbijamy przede wszyst-
kim wyrobami przemystu odziezowego, spozyw-
czego, meblarskiego, ciezkiego, IT i budowlanego.
Wirdd najszerzej sprzedawanych towaréw eks-
portowych znajduja sie rowery, autobusy, pociagi,
jachty, akcesoria samochodowe, sprzet medyczny,
farmaceutyki, meble, gry komputerowe, kosme-
tyki, ale takze soki, mieso i przetwory migsne,
jaja, stodycze i tyton. Oferujemy wysokiej jakosci
ustugi w sektorze virtual data room, przemyslach
kreatywnych, zielonych technologiach i przemy-

$le wydobywczym.
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